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C’est le pari de Puget et de Ramdam Social qui lancent une édition solidaire de leur
bouteille d’huile d’olive. Derrière ce produit iconique de la cuisine, se cache un
principe simple : pour chaque bouteille achetée, trois repas sont cofinancés pour des
personnes en situation de précarité.

Cette collaboration s’inscrit dans la mission portée par Ramdam Social : faire de
chaque achat un réflexe solidaire et permettre au plus grand nombre de contribuer à
des actions concrètes sans changer ses habitudes de consommation.

Les repas financés dans le cadre de cette opération seront distribués par les Banques
Alimentaires, partenaire associatif de l’opération et acteur historique de la lutte contre
la précarité en France.

pour chaque bouteille achetée, 
trois repas sont cofinancés 

pour des personnes qui en ont besoin

Une autre façon de consommer

Et si cuisiner pouvait aussi contribuer à lutter contre la précarité ?

C’est le pari de Puget et de Ramdam Social qui
lancent une édition solidaire de leur bouteille
d’huile d’olive. Derrière ce produit se cache un
principe simple : pour chaque bouteille achetée,
trois repas sont cofinancés pour des personnes
en situation de précarité.

On a longtemps considéré que la solidarité relevait
de l’engagement militant, des dons ponctuels ou
d’initiatives portées par une minorité de convaincus.
Ramdam Social est né d’une conviction inverse : le
désir d’aider est sans doute la chose la plus
répandue de France. Ce qui manque souvent, ce
n’est pas l’envie d’agir mais l’occasion de le faire
simplement.



Avec cette opération, Puget choisit de mettre son produit emblématique au service d’une
cause concrète.
L’huile d’olive vierge extra, devenue un incontournable des moments de partage, porte
désormais un message supplémentaire : celui de la solidarité.
Grâce à un dispositif visible directement sur l’emballage, les consommateurs peuvent
identifier immédiatement l’impact de leur achat et comprendre comment leur
consommation contribue à financer des repas pour les personnes qui en ont besoin.

(bON) BRUIT

L’huile d’olive, un incontournable 
du quotidien qui devient solidaire

Faire du bruit pour ceux
qu’on n’entend pas assezfAIRE DU

Pour Ramdam Social, cette collaboration illustre une
conviction forte : les marques ont aujourd’hui un rôle à
jouer face aux enjeux sociaux.
« Nous voulons montrer qu’il est possible de concilier
plaisir, consommation et impact social. Chaque produit
du quotidien peut devenir un levier d’action. Avec Puget,
nous transformons un moment de convivialité en geste
concret contre la précarité », explique Julie Boureau,
cofondatrice de Ramdam Social.
Cette collaboration rejoint un mouvement plus large porté
par Ramdam Social, qui rassemble déjà plusieurs grandes
marques autour d’un objectif commun : faire reculer la
précarité grâce à des produits accessibles à tous.

“Chez Puget, nous sommes convaincus que les marques du quotidien ont un rôle à jouer
pour rendre la solidarité accessible à tous. En nous associant à Ramdam Social, nous
avons voulu donner une dimension concrète à un geste simple et universel : cuisiner et
partager. Cette opération nous permet de valoriser notre produit emblématique tout en
contribuant, à notre échelle, à la lutte contre la précarité alimentaire. Parce que derrière
chaque bouteille, il peut aussi y avoir un impact positif et mesurable.” Cynthia Riblet -
Directrice Marketing Puget
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À propos de puget
Née en 1857 à Marseille, en Provence, la marque PUGET s’inscrit

depuis plus de 160 ans dans le quotidien des Français.

Aujourd’hui n°1 des huiles d’olive en France*, la marque doit

cette position à la constance de son goût et à une recette

unique, reconnaissable entre toutes. Depuis toujours, PUGET

s’appuie sur un savoir-faire oléologique expert : celui de son

oléologue, chargé d’assembler différentes huiles d’olive avec

précision. Un travail d’équilibre et de sélection 

qui garantit, année après année, un goût stable, harmonieux et

iNIMITABLE.

Ce savoir-faire est au cœur de l’identité de la marque : une

véritable histoire de goût et de soleil, transmise et perpétuée

dEPUIS DES GÉNÉRATIONS.

*source: Nielsen IQ parts de marché volume 2025 HMSM PROXI DRIVE 

À propos de ramdam social

Ramdam Social est une entreprise à mission qui transforme

les produits du quotidien en leviers de solidarité. Son

modèle est simple : chaque produit acheté génère

automatiquement un don concret à une association

partenaire. Plus de 1,5 million de dons ont déjà été générés

dEPUIS SA CRÉATION.
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